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PER (Pôle d’enseignement et de recherche) : Marketing Affaires Commerciales & 
Internationales 
Spécialité : Comportement du consommateur 
Nationalité : Française 
 
Cours  
Consommation et politiques marketing 
Comportement du consommateur 
Stratégie Marketing 
Gestion de la relation à la marque 
 
Formation : 
Doctorat en Sciences de Gestion 
Qualification aux fonctions de Maître de Conférences 
 
Expériences : 
 
Depuis 
2004 

Enseignant-Chercheur au sein du Groupe ESC Chambéry. Responsable du 
Pôle Etudes et Recherche Marketing Affaires Commerciales & Internatioanles 
de l’ESC Chambéry. 
 

 ATER Attaché Temporaire d'Enseignement et de Recherche – UFR 
Administration Tertiaire et Entreprises – Chambéry 
 

 Vacataire, Chargée de cours – IUP Management des Affaires Internationales  
et IUP Tourisme Hôtellerie, Transports Université de Savoie – Chambéry ; 
Université Joseph Fourié, Grenoble. 
 

 Stage de Recherche Laboratoire de la Montagne Alpine – Chamonix – 
Université Joseph Fourié, Grenoble 

 
Centres d’intérêt 
Le marketing expérientiel 
La fidélité du consommateur 
La gestion de la relation à la marque 
Le développement durable 
 
 
Affiliation 
RIODD : Réseau International de Recherche sur les Organisations et le Développement 
Durable 
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